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PANORAMA ECONÓMICO
_________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________

Al cierredel primersemestredel año acontecierondiversas

situacionesdentrode la economíamundial. El Brexit, Estados

Unidos,lospreciosdelpetróleo,la tasadecambiodeldólary la

constantetensiónpolítico/económicaexistenteen diferentes

países.

EstadosUnidostieneal mundoenexpectativaporsuvenidera

elecciónpresidencialy las accionesque tomarásu Banco

Centralrespectoalaumentodela tasadeinterés; estaseveya

bastanteimprobablecomoconsecuenciadelreferéndumparala

salidadeReinoUnidodela UniónEuropea. ElñBrexitòculminó

conunacerradavotación,dondeel48%votóporpermaneceren

la comunidadpolítico/económicamientrasqueel 52%manifestó

sudeseodeseparasedeella. A pesardequeaúnnoempieza

ningúnprocesodesalida,elresultadohaterminadoporafectary

conmocionara lo largodel mundoa paísese industriasen

materiaeconómica.

La OPEP(Organizaciónde PaísesExportadoresde Petróleo),

despuésde habertocadounode suspreciosmásbajos,ha

registradounaligeraalzaenelprecioporbarrilquelositúaensu

nivel más alto de los últimos10 meses. Asimismo,el tipo

cambiariodeldólarfrentealpesoaumentó,enlosúltimosmeses

haescaladoanivelesde$19pesos(datosdeBanxico)y apartir

del sí al Brexitse esperaquealcancela barrerade los $20

pesos.

En México,se ha reportadounainflaciónpordebajodel 3%,

mientrasque las previsionesdel Bancode Méxicoy BBVA

respectoPIBparael cierredelañosehanajustadoal alza. En

materiapolítica,se llevarona caboeleccioneslocalesen 12

entidadesdel país,lo cual tendrárepercusionestantoen la

administracióndelasmismascomoa nivelnacional. Portercera

vezenelañolasecretaríadeHacienday CréditoPúblicoajustó

el presupuestoal GastoPúblico. Estosiguiendola tendencia

globalde la reducidaefectividadde laspolíticasmonetariasen

paísesdesarrollados.

En Méxicoduranteel primersemestredel año 2016, el

mercadocomercialaumentóel piso de ventade centros

comerciales(mayoresa 10 mil m2) en 383 mil metros

cuadrados,de los cuales el 8% (31 mil m2) fueron

ampliacionesde centroscomercialesexistentes,siendola

zonametropolitanalaquemostróelmayornúmerodecentros

comercialesnuevos.

Latasadeocupacióntuvounpromediode93%. El mercado

de retail continúadinámicoy con demandapor espacios

nuevos,es importantedestacarel crecimientoen sectores

comodeportivo,saludyrestaurantero.

Enloquerespectaa inmueblesenconstrucción,actualmente,

se tienenmonitoreados2.3 millonesdem²y másde600mil

m²enproyectoen81inmuebles. Dichosinmueblesseespera

queseincorporendurantelossiguientes3años.

Duranteel primersemestrede 2016el tipo de cambiose

incrementóde maneraimportantepasandode MX$17.65

registradoa finalesde2015a MX$18.20enpromedioal final

delprimersemestrede 2016, lo querepresentaun aumento

de 3% frenteal peso,estogeneraquelosdesarrolladorese

inquilinoslleguena distintostiposde acuerdos(contratosen

pesos,fijareltipodecambio,etc.).

PANORAMAGENERAL 
______________________________________________________________



INVENTARIO
_________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________

__________________________________________________________

En Juniode 2016, el inventariode centroscomercialesen

Méxicoasciendea los 614 inmuebles,esto significauna

superficierentablesuperiora los19.3 millonesdem2, dentrode

lassietezonasdelpaís. (Centro,Metropolitana,Norte,Noreste,

Noroeste,Sureste,Suroeste).

La zonaMetropolitanadel países la queconcentrala mayor

cantidadde metroscuadrados(6.0 millonesde m2) que

representael 32% del total,seguidoporla zonacentroconel

29%(5.6 millonesdem2). Encuantoal tipodecentrocomercial,

losPowercentery losFashionmallssonlosinmueblesconla

mayorparticipaciónen el inventariocon38% (7.3 millonesde

m2) y33%(6.4millonesdem2), respectivamente.

Debemosdestacarque el estadocon el mayornúmerode

metroscuadradosesel estadodeMéxico,estoesunreflejode

la cantidadde poblaciónque se encuentraconcentrada,

alrededorde15millonesdepersonas.

Esimportantemencionarquela tasadecrecimientoencentros

comercialeshadecrecido,ocasionadoporfaltadesuperficieen

lasprincipalesciudadesdelpaís. Losúltimos3añoselinventario

ahacrecidoenunpromediode700milm2.

Inventario (m²) por Zona, 1S 2016

Total: 19.3 millones de m²

Inventario e Incremento en Centros Comerciales, 

2010 ð2016
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NUEVOS INMUEBLES
_________________________________________________________________________________________________________________________________

__________

__________________________________________________________

Duranteelprimersemestredelaño2016, seregistróel iniciode

operacionesde9 centroscomercialesnuevosmayoresa 10mil

m² rentablescon una superficietotal de 352 mil m²,

adicionalmente2 plazasampliaronsupisodeventaconuntotal

de 31 mil m²,dandoun totalde 383mil m² nuevosen dicho

semestre.

Centros comerciales nuevos 2016

Semestre Centro Comercial Ampliación Estado Ciudad/Deleg Zona Clase Superficie Rentable m² 

1S 2016 Plaza Sania Jalisco Guadalajara Centro Centro de Vecindario 32,700

1S 2016 Factory Outlets en Leónsi Guanajuato León Centro Outlet 6,300

1S 2016 Copilco 20 Distrito FederalCoyoacán MetropolitanaCentro de Vecindario 12,000

1S 2016 Vía Vallejo Distrito FederalGustavo A. Madero MetropolitanaFashion Mall 153,000

1S 2016 Patio Lomas Estrella Distrito FederalIztapalapa MetropolitanaCentro Comunitario 23,000

1S 2016 Miyana Distrito FederalMiguel Hidalgo MetropolitanaPower Center 28,278

1S 2016 Paseo La Fe Nuevo Leon San Nicolas de los GarzaNoreste Fashion Mall 50,300

1S 2016 Paseo Solidaridad Sonora Hermosillo Norte Centro de Vecindario 13,159

1S 2016 Plaza Andamar si Veracruz Boca del Río Sureste Fashion Mall 25,000

1S 2016 Central Park Guadalajara Jalisco Guadalajara Centro Centro de Entretenimiento 10,198

1S 2016 Outlet Ciudadela Jalisco Guadalajara Centro Outlet 30,000

Clientes Colliers



CONSTRUCCIÓN Y NUEVOS PROYECTOS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________

Centros Comerciales en Construcción por tipo de 

Centro Comercial

Total: 2.3 millones de m2

El mercadode Retailen Méxicose encuentraen unafasede

expansión,existegraninversióndecapitalextranjeroy nacional

queestáinvirtiendoen el mercado. En los próximosañosse

esperaquesemantengaenlamismaetapaporlagrancantidad

de centroscomercialesque hoy en día se encuentranen

construcciónyproyecto.

Actualmentese tienenmonitoreados55centroscomercialesen

construcción,dichosinmueblesse incorporaránal inventarioen

el periodode2016a 2018, entotalsumanmásde2.3 millones

de metroscuadrados. Deellos,10 inmueblessonexpansiones

de centroscomercialesya existentes,el resto son nuevos

proyectos.

Duranteel año 2017, se esperala aperturade 20 centros

comercialesnuevos,mayoresa 10 milm2 y 6 expansiones,la

sumaincrementarael inventarioen más de 900 mil metros

cuadrados.

Porzonageográfica,el58%delosinmueblesenconstrucciónse

encuentranenla zonametropolitanay Centrodelpaís. Lazona

Norestecon7%, la zonaNortecon9% y la zonaNoroestecon

6%.

Respectolos inmueblesen construcción,por tipo de centro

comercial; el 58% correspondea FashionMall,seguidopor

PowerCentercon19%, CentrodeEntretenimiento14%yCentro

Comunitario1%.

Delosinmueblesenproyectoreportadosporlosdesarrolladores,

los cualestodavíano inicianconstrucción,se encuentran26

centroscomercialesmonitoreados,querepresentanalrededorde

632 mil m². Están distribuidosprincipalmenteen la zona

metropolitanaycentrodelpaís.

Fashion Mall

Power Center

Centro de Entretenimiento

Outlet

Lifestyle

Centro de Vecindario

Centro Comunitario

Actualmentelosnuevoscentroscomercialesseestánenfocando

eninmueblesdeusosmixtosenloscualeslosvisitantespueden

encontrartodoa su alcance,es por ello queel formatode

centroscomercialesconanclasdeautoservicio(PowerCenters,

Centroscomunitariosy centrosdevecindario)estánllegandoa

un punto de saturaciónpor razonescomo: retornode la

inversión,terrenossubutilizados,preciosdearrendamientoy la

ofertade servicios,por lo tanto,los desarrolladoresse han

enfocadomásenunformatotipofashionmallconcomponentes

detiendasdeautoservicio,la tendenciasiguedeestaformaen

lasprincipalesciudadesdelpaís.

Centros Comerciales en Construcción por 

Zona

Total: 2.3 millones de m2
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CONSTRUCCIÓN Y NUEVOS PROYECTOS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________
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CENTROS COMERCIALES EN CONSTRUCCIÓN
_____________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________

Año Centro Comercial Zona Clase Superficie Rentable m² 

2016 Paseo Central Norte Fashion Mall 180,000

2016 Fashion Mall Tampico Noreste Fashion Mall 77,000

2016 Mundo E Metropolitana Centro de Entretenimiento 70,329

2016 Portal San Angel Metropolitana Power Center 60,000

2016 Artz Metropolitana Fashion Mall 58,813

2016 Marina Town Center Sureste Fashion Mall 45,000

2016 Patio Boturini Metropolitana Power Center 43,190

2016 Sendero Culiacan Noroeste Power Center 42,686

2016 Patio Tlalpan Metropolitana Power Center 40,000

2016 Fashion Drive Noreste Fashion Mall 40,000

2016 Sendero Tijuana Noroeste Power Center 36,584

2016 CETRAM 4 Caminos Metropolitana Fashion Mall 36,238

2016 Galerías Valle Oriente Noreste Fashion Mall 35,000

2016 Sendero los Mochis Noroeste Power Center 34,085

2016 La Isla Puerto Vallarta Centro Centro de Entretenimiento 32,000

2016 Urbana Lifestyle Center Noroeste Fashion Mall 29,825

2016 Plaza las Torres Angelopolis Centro Power Center 28,500

2016 Plaza Satélite Metropolitana Fashion Mall 28,200

2016 Sendero Chihuahua Norte Centro Comunitario 24,159

2016 Las Plazas Outlet Rivera Maya Sureste Outlet 23,900

2016 La Isla Playa del Carmen Sureste Fashion Mall 22,000

2016 Macroplaza San Luis Potosi Centro Power Center 19,031

2016 Parque Delta Metropolitana Fashion Mall 18,000

2016 The Point Metropolitana Centro de Entretenimiento 15,000

2016 Portal Cuautitlán Metropolitana Centro de Vecindario ND

2016 Patio Revolución Metropolitana Centro de Vecindario 11,000

2016 Portal Tlalnepantla Metropolitana Power Center 11,000

2016 Portal Vallejo Metropolitana Centro de Entretenimiento 9,000

2016 Portal Xochimilco Metropolitana Centro de Vecindario 6,480

2016 Mitikah Metropolitana Centro Comunitario 4,450

2017 Plaza Kukulcan Sureste Centro de Vecindario ND 

2017 Distrito la Perla Centro Fashion Mall 135,000

2017 Town Square Metepec Centro Fashion Mall 90,000

2017 Centro Comercial Parque Puebla Centro Centro de Entretenimiento 89,000

2017 Paseo Metepec Centro Fashion Mall 70,000

2017 Tecamac Power Center Metropolitana Power Center 70,000

2017 The Harbor Mérida Sureste Fashion Mall 66,890

2017 La Isla Mérida Cabo Norte Sureste Fashion Mall 65,000

2017 Paseo Queretaro Centro Fashion Mall 58,505

2017 Forum Cuernavaca Centro Centro de Entretenimiento 58,000

2017 Paseo Xochimilco Metropolitana Fashion Mall 55,943

2017 Paseo Interlomas Metropolitana Fashion Mall 49,000

2017 Encuentro Fortuna Metropolitana Lifestyle 47,755

2017 Galerías Tlaxcala Centro Fashion Mall 41,678

2017 Gran Terraza Interlomas Metropolitana Power Center 29,000

2017 Galerías Atizapán Metropolitana Fashion Mall 20,000

2017 Esfera Querétaro Centro Centro de Entretenimiento 16,400

2017 Encuentro Villa Latina Metropolitana Power Center 11,100

2017 Terrazas Arenal Metropolitana Centro de Entretenimiento 10,589

2017 Paseo Hipódromo Metropolitana Fashion Mall 9,000

2018 Punto La Victoria Centro Fashion Mall 64,000

2018 Outlet Plaza Norte Metropolitana Outlet 45,000

2018 The Park Lomas Verdes Metropolitana Fashion Mall ND

2018 Outlet Plaza Sur Metropolitana Outlet 37,500

2018 Espacio Condesa Metropolitana Centro de Entretenimiento 25,000

Total 2,220,830

Clientes Colliers



Ladensificacióndelasciudadeshainfluidoengranmedidaa

que los inmuebles en desarrollo se enfoquen en

macroproyectosde usosmixtos,los cualescombinanun

centrocomercialcon edificioscorporativos,residencialu

hotel.

Es importantemencionarque los desarrollosverticales,se

vuelvenun requisitopara aquellosdesarrolladoresque

desean construiren zonas con densidadpoblacional

importantecomo: Ciudad de México, Guadalajarao

Monterrey,estoinfluenciadoengranmedidaporlosprecios

delatierra,loscualessonmásaltosy esnecesariodensificar

losproyectos.

Los centros comercialesexistentesconsolidados,han

encontradounamaneranaturaldeseguiratrayendoclientes

mediantelas expansionesy renovacióndel mix comercial,

comoejemplosmencionamosel de CentroSantaFe o los

queseencuentranenprocesodeampliacióncomo: MundoE,

PlazaSatéliteoPaseoInterlomas.

__________________________________________________________

CONSTRUCCIÓN Y NUEVOS PROYECTOS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Año Centro Comercial Zona Clase Superficie Rentable m² 

2017 Centralika Metropolitana Centro de Entretenimiento ND 

2017 Coacalco Power Center Metropolitana Power Center ND 

2017 Las Antenas Metropolitana Fashion Mall 106,500

2017 Paseo Coapa Metropolitana Fashion Mall 80,000

2017 Paseo Cerro Gordo Centro ND 52,000

2017 Villa del Mar Sureste ND 25,377

2017 Paseo Lomas Metropolitana Fashion Mall 23,565

2017 Zentro Lomas Metropolitana Fashion Mall 20,000

2017 Huipulco Metropolitana ND 10,500

2017 Terrazas Azcapotzalco Metropolitana Centro Comunitario 10,186

2017 Plaza Bella Pachuca Centro Power Center 5,000

2017 Altea Huinala Noreste Power Center 4,000

2018 Centro Comercial el Punto Norte ND ND 

2018 Plaza Coapa Metropolitana ND ND 

2018 Esfera City Center Morelia Centro Fashion Mall 34,400

2018 Plaza Tlatelolco Metropolitana Centro de Vecindario

ND Urban Center la Gota Centro Centro de Vecindario ND 

ND Paseo Allende Centro ND ND 

ND Plaza Kukulcán Sureste Lifestyle ND 

ND Iconia Centro ND 85,000

ND Conjunto Coapa Metropolitana Power Center 65,745

ND Centro Comercial Centenario Metropolitana Power Center 48,879

ND Patio Martin Carrera Metropolitana ND 39,317

ND Distrito 303 UAG Centro Centro Comunitario 15,000

ND Galerías Monterrey Noreste Fashion Mall 7,000

Total 632,469

Centros Comerciales en Proyecto

Clientes Colliers



__________________________________________________________

CONSTRUCCIÓN Y NUEVOS PROYECTOS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Inventario vs construcción y proyecto por zona

Total: 2.9 millones de m2

Ocupación
_________________________________________________________________________________________________________________________________

AJuniode2016, seregistróunaocupaciónde93%encentroscomercialesmayoresa los10milm2, dentrodelas

sietezonasquecomponenel país. Actualmente,el mercadode centroscomercialesse encuentraconunalto

niveldeocupación,ocasionadoporla grandemandaquehaidoenincrementoenlosúltimosaños; loscentros

comercialestipoOutletmuestranla mayorocupacióncon99%, seguidoporFashionMall97% y Powercenters

con95%. Debemosmencionarqueelmercadodecentroscomercialeshamantenidounaocupaciónpromediode

93%durantelosúltimos3años.
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__________________________________________________________

PRECIOS DE RENTA
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Precios de Arrendamiento de Locales en Centros Comerciales 

Consolidados en Zonas Metropolitanas, Junio 2016, MXP/m²/Mes

Losrangosdepreciosderentaquesepresentanparacentroscomercialesenzonasmetropolitanasa nivelnacionalsonen

pesosmexicanosy localesconunasuperficiede100a200m².

Al cierredel primersemestrede 2016, los preciosde salidaen rentapromedioparacentroscomercialesvariaronen

diversosrangos: PowerCenterentreMX$200y MX$400; FashionMallsentreMX$600y MX$1,300; CentrosComunitarios

entreMX$200y MX$400; CentrosdeVecindarioMX$260y MX$400; CentrosdeEntretenimientoentreMX$270y MX$600;

LifestyleentreMX$280y MX$420yOutletsMX$350yMX$550.
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__________________________________________________________

PRECIOS DE LOCALES A LA CALLE 
_________________________________________________________________________________________________________________________________

PRECIOS DE ARRENDAMIENTO DE LOCALES A LA CALLE DE 

100 a 250 m²

POR CORREDOR, MXP/M²/MES

Debemosdestacarquelosinstrumentosdeinversiónenbienes

Raíces,mejor conocidascomo Fibrascontinúancon gran

aceptaciónporpartedeinversionistasquedeseanparticiparen

el mercadoinmobiliario. DichaFibras,ofrecenpagosperiódicos

mediantelas rentasy a la vez existela posibilidadde tener

gananciasdecapitalmediantelaplusvalía.

A Juniode2016, el totaldemetroscuadradosqueseencuentra

enlasFibrasasciendea los3.2 millonesdemetroscuadrados.

Actualmenteexisten3 fibrasquesehanenfocadoo partedesu

portafoliocuentaconpropiedadesde tipocomercial. Fibrauno,

quecuentacon78centroscomerciales,seguidoporFibraShop

con16inmueblesy FibraDanhoscon7 centroscomerciales. Se

esperaqueGicsa, sealapróximacompañíaqueformesupropia

FibralacualtendrápropiedadesdelsectorRetail.

LasFibrascontinúanconsolidandoportafoliosimportantesa lo

largo del país, siendojugadoresimportantesen el medio

inmobiliario,algunasdelasoperacionesquesehanconcretado

sehanrealizadoenCapratescercanosal 9 %, mismoquese

hamantenidoennivelessimilaresdesdeelaño2014.

FIBRAS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Análisis de metros cuadrados por Fibra, Junio 

2016

Total: 3.4 Millones de m2

A Juniode2016, lospreciosdesalidaenrentaparalocales

comercialesa lacalle,dentrodelosprincipalescorredoresde

la ciudadde México,se encuentraentre los MX$200 y

MX$1,100pesospor metrocuadrado. Los corredoresque

presentanlospreciosmáselevadossonPolanco,Reformay

Centro.
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__________________________________________________________

ANTAD
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Inventario de inmuebles por tipo de tienda, Mayo 2016

Número de tiendas: 46,666

A junio de 2016 la ANTADregistroun crecimiento

acumuladoa tiendastotalesde 10.4% y a tiendas

igualesde7.1%. (Acumuladoalmesdemayo)

Å Supermercado(abarrotesy perecederos)que

representael50%delaventatotalANTAD,tuvoun

crecimientonominalde8.5%.

Å MercancíasGeneralesquerepresentael 38.2% de

la venta total de ANTAD,tuvo un crecimiento

nominalde13.8%.

Å Ropay Calzadoquerepresentael11.2%delaventa

totalde ANTADregistróun crecimientonominalde

13.3%.

Crecimiento nominal acumulado por tipo de tienda (%)

Tiendas Iguales y Tiendas Totales, ANTAD enero- mayo 

2016

La Asociaciónde TiendasDepartamentalesy de

Autoservicio(ANTAD)cuentacon49,259tiendasenel

paísy másde26millonesdemetroscuadradosdepiso

deventas.

Especializadas Autoservicio Departamentales
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De acuerdoconla Antad, las ventas

totalesgeneradasa mayode 2016

acumularon$582.5 mil millonesde

pesos.
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__________________________________________________________

ÍNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
_________________________________________________________________________________________________________________________________

El índicedeconfianzaal consumidorse hamantenido

enlosmismosnivelesenlosúltimosaños,comparando

el promediode los años2014y 2015, sin embargo,

duranteel primersemestrede 2016el índicese vio

afectadoy se observóunnivelinferiora 90puntosen

losmesesdefebreroaabril.

Índice de Confianza del Consumidor

Ene 2014 ðMayo 2016

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

KEY MONEY
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Elderechodearrendamientoomejorconocidocomoñguanteòo

ñKeyMoneyò, es un costoque está consideradopara los

inquilinosquese quierenestableceren centroscomerciales

consolidados,normalmentede tipoFashionMall,noobstante,

puedenexistir otro tipo de centroscomercialesque lo

considerenparalaentradadenuevasfirmas.

ElñKeyMoneyòpuedeserelequivalentede12a 48mesesde

renta por adelantado,en promedio. Sin embargo,existen

propietariosquepidenunmontomayor,portratarsedecentros

comercialesconsolidadosy sumamenteacreditadoscomo

Perisur,PaseoInterlomas,PlazaSatélite, ParqueDelta,Parque

Lindavistay CentroSantaFe. Debemosdeconsiderarqueel

costodeestederechodependerádeltamañoy localizacióndel

local.
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EXPECTATIVAS Y TENDENCIAS
_________________________________________________________________________________________________________________________________

Megaproyectos

Losgrandesproyectosurbanos,sonmateriaimportanteenlasciudadesporlosdistintosenfoquesqueenglobany significan

retosparala planificaciónurbana,algunosdesarrollosse puedenencontraren la renovaciónde zonasindustriales,

aeropuertos,estacionesferroviarias,rehabilitacióndeviviendasmarginalesy enla construccióndemodelosnovedososde

transportepúblicocomoejemplopodemosmencionar: CETRAMToreo,EspacioCondesa,EsferaCity,entreotros.

UsosMixtos

Es importantemencionarquelosdesarrollosde inmueblesdeusosmixtoscontinúandemaneraimportantey continúala

planeacióny construccióndedichosinmueblesquecombinanoficinas,áreacomercialy vivienda; sinembargo,seobserva

conmásfrecuencialaadicióndeotrotipodeservicioscomohoteles,auditorios,y centrosdeacondicionamientofísico,que

buscanatraerclientespotencialesdeotrosniveles.

E-commerce

Hoyen día la compraen líneaen Méxicono es unaprácticatan común,sin embargova en incremento,conformea

informacióndelAMIPCI(AsociaciónMexicanade Internet),la cifrade usuariosconectadosa interneten 2016es de 65

millones,equivalenteal 59% de la poblacióntotal,de loscualesel 92% utilizasusdispositivosmóvilesparainvestigaro

comprarproductosvariasvecesal mes,debemosde ponerespecialatencióna estetipode e-market, ya queen los

próximosañosse esperaquecontinúeconla mismainercia. Hoyel principaldispositivoparaaccedera la red es el

Smartphone(77%). Losmexicanosdedican7horasy14minutosdiariamentea internet.

Conla crecientetendenciaa comprarproductosy servicioseninternet,loscentroscomercialeshandedicadoesfuerzosa

ofrecerexperienciasúnicasadicionalesa lasfirmasqueseencuentrenenellos. Deestaformapuedenatraerclientesque

favorezcanelretailtradicionaly pasenunagranpartedesudíadentrodelcentrocomercial.

Híbridos

Loscentroscomercialeshíbridossonaquellosquelogranjuntar2 formatosdistintosenunmismoinmueble,elmáscomún

esmezclaruncentrocomercialtipoFashionMall,conunatiendadeautoservicio,bajoesteprecedentepodemosmencionar

aParqueDeltaquienfuelaprimeraplazaencombinarunatiendadeautoservicioconuncentrocomercial. Elformatohibrido

fueadoptadopordistintosdesarrolladoresy hoysevepresenteencentroscomercialescomo: ParqueToreo,CentroSanta

Fe,MiyanaypróximamenteenPortalSanAngel,Artzy Mitikah.

Nuevasfirmas

El mercadoen Méxicoha mostradoun crecimientoimportanteen los últimosañosy se ha consolidadocomoun gran

consumidor,estomismoharepresentadounagranoportunidadparalasnuevasfirmasquesehanestablecidoenMéxico,

talescomo: Dentegra, Desigual,Falabella,HappyLand, SeaquestAquarium, SalaUno,entreotras.

CETRAM:

LosCentrosdeTransferenciaModal(CETRAM),contribuyena unamejoradeordenamientovial,transporte,seguridady

estéticaparalaciudad,asimismo,losCETRAMdesarrolladosgozandeungranéxitoalcolocardistintostiposdeserviciosy

entretenimientoquelohacemuyatractivoparalosusuariosy losvisitantesdelaplaza. Actualmenteexisten32inmueblesde

estetipo.

Bajopuentes:

El gobiernodela CiudaddeMéxicocontinúadesarrollandoespaciosparalocalescomercialesenespaciossubutilizadosy

consideradoscomoderiesgo,actualmenteexistenlocalescontiendasdeconveniencia,comidarápida,tintorerías,juegos

infantiles,aparatosparaejercicio,entreotros,quepermitenunalibreconvivenciay cuyafinalidades la mejorade los

espaciospúblicosenlasprincipalesvialidadesdelaCiudad.
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